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Convincing with a good presentation
Convaincre par une bonne présentation 



MAKE YOUR PRESENTATION POP!

PRÉSENTER AVEC UNE BOP!



Communication is not a goal in itself 
Every form of communication has a goal

-
La communication n'est pas un but en soi
Toute forme de communication a un but



BUTPURPOSE

Why are you communicating? Pourquoi communiquez-vous ?



OBJECTIFOUTCOMES
What must have changed as a 
result of your communication?

Qu'est-ce qui doit avoir
changé suite à votre
communication ?



PROCESSUSPROCESS
What steps must you take to 
achieve your outcomes and 

fulfil your purpose?

Quelles mesures devez-vous
prendre pour atteindre vos

objectifs et réaliser votre but ?



PURPOSE  WHY POURQUOI

OUTCOMES WHAT QUOI

PROCESS     HOW COMMENT

Credit for the POP model goes to Leslie Sholl Jaffe & Randy Alford. More info here via the Social Transformation Project.



10 POINTS FOR A GOOD PRESENTATION

10 POINTS POUR UNE BONNE PRÉSENTATION



Know your 
purpose & 
objectives

Connaître vos 
but et 

objectifsinform/ informer

Persuade / persuader

#1 



Know your audience

• Adapt content to the audiences needs 
& expectations

• Adapt language to be understood

Connaître son public 

• Adapter le contenu aux besoins et aux 
attentes du public

• Adapter le langage pour qu'il soit 
compris

#2 



Keep it simple

• Key messages

• Reduce & simplify

• Include call for action

Rester simple

• Messages clés

• Réduire & simplifier

• Inclure un appel à l'action

#3 



Organise your content Organisez votre contenu

Introduction Problem Cause Solution
Conclusion / 

Appeal to 
action

• Structure

• Engaging introduction
Informative key points
Memorable conclusion

• Structurer

• Introduction engageante
Points clés informatifs
Conclusion mémorable

#4 



• Get in touch with your audience

• Be authentic

• Use body language

Engage Engagez-vous

• Entrez en contact avec votre public

• Soyez authentique

• Utiliser le langage corporel

#5 



People Most Remember Their Emotion /
Les gens se souviennent surtout de leurs émotions

#6 



People Most Remember 
Their Emotion

• Maintain eye contact

• Tell stories 

• Invite interaction

• Maintenir le contact visuel

• Raconter des histoires

• Inviter à l'interaction

Les gens se souviennent 
surtout de leurs émotions

#6 



• Make the space work for 
you

• Test technology in advance

Check space 
& tech

Vérifier l'espace &
la technologie

• Faites en sorte que l'espace vous 
convienne

• Testez la technologie à l'avance

#7 



Supporting material
Rule of thumb: The material you bring is 
there to ILLUSTRATE what you say

Règle de base : Le matériel que vous 
apportez est là pour ILLUSTRER ce que vous 
dites

Matériel d'appui

#8 



Need to use Power 
Point?

• "1 picture is worth 1.000 words“

• Simple graphics

• 1 message per slide

• No more than 4-6 points per page

Besoin d'utiliser 
Power Point ?

• « 1 image vaut 1.000 mots »

• Graphiques simples

• 1 message par diapositive

• Pas plus de 4 à 6 points par page

#9 



Nerves 

• Prepare yourself well to feel in control 
over content

• Focus on the subject and messages 
instead of yourself

• Use breathing and relaxation techniques 
to ground yourself

• Bien se préparer pour se sentir maître du 
contenu

• Se concentrer sur le sujet et les messages 
plutôt que sur soi-même

• Utiliser des techniques de respiration et de 
relaxation pour s'ancrer dans votre 
environnement

Nerfs 

#10 
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